Slovo tvodem

Pecujte o sebe

Kdyz jsem v Sedesdtych letech Zil v Londyné, nejhorsi zazitkem byl vecerni
program televize, kde kazdy program s jakymkoliv obsahem byl v krdtkych
intervalech (aspori se mi to tak zddlo) prerusovdn reklamnimi Soty, vetsi-
nou velmi nizké trovné. Byla to doba, kdy ve viasti nebylo co chvdlit nebo
obdivovat, ale prece jen ¢lovék byl vdécny zato, Ze Ceskd televize tak daleko
nedospéla. Idedini stav trval aZ do sametové revoluce, kterd sice pfinesla
mnoho pozitivniho, ale prinesla také reklamy, neustdle trhajici souvislost
programd, tfeba i detektivek. To vse se na rozdil od jinych véci nezménilo,
ba naopak, zdd se to byt stdle ménécennéjsi. Viastné se svou kritikou vstu-
puji na velice tenky led, nejsem Zddny televizni kritik, nicméné jsem neto-
lerantni televizni koukac, a proto musim mluvit. StéZi se mohu vyjadfovat
k Penny Marketu a silicim divkdm v pozadi nebo k pobihajicimu, skoro
rozebranému Citroénu. Mohu se vsak vyjddrit k neuvéfitelné povrichnimu
pohledu na kdzi a na jeji adnexa, coZ je, prosim, mdj chleba. Hydratace
pokoZky, boj se suchou kdzi, aniz by byla zminéna moznost — nebo spise
velkd pravdépodobnost, Ze jde o kdzi nemocnou, nejspise atopickou. Ani
zminka o ndvstévé u dermatologa, ktery by pomohl odstranit svédéni kdze
mnohem lépe neZli neodbornd nabidka s doporucenim ,pecujte o svou
kazi” nebo vy zato stojite”. Jesté horsi je vsak pristup k péci o viasy. Je obecné
zndmé, jak obtizné jsou poruchy viasového rastu lécitelné. V reklamdch
se vsak dozvite, Ze jiz po nékolika dnech, nejvyse tydnech jen s pouZitim
Jjakéhosi mazdni [ze mit bujnou kstici dvacitky i v Sedesdti. MozZnd by pii-
slusnd komise pres televizni vysildni méla podobné zdravotnické reklamy
pfisnéji posuzovat, hlavné se poradit s odborniky. MozZnd, Ze by se zmensily
sponzorské poplatky, moznd by se zkrdtila doba trpélivosti televiznich
divdkd, moznd by se pak i zlepsil samotny program — bylo by na néj vice
casu. V dermatologii mdme spoustu vselijakych skoleni a semindrd, ne-
mnoze neptilis odlisnych od citovanych reklam, ale prece jenom vcelku jde
o urcitou Urover. Jisté by stdlo za ,pusténi chlupu” pro dermatologa, ktery
by za obolus pfimérfeny k milionovym vydeélkdm i té nejmensi televize byl
ochoten vyloucit nejvetsi hlouposti. Pokud by se to vSak udélalo nejen pro
obor dermatologie, bylo by nebezpeti, Ze se program televizniho vysildni
svrckne sotva na polovinu ¢asu a to by mohla byt pro ndrod pohroma,
vyslovend tragédie, neni-liz pravda.
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